
วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่                 ปีท่ี 7 ฉบับท่ี 3 (กรกฎาคม – กันยายน 2564) 

 

Vol. 7 No. 3 (July – September 2021)   350 

 

ปัจจัยท่ีมีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์   
หมู่บ้านดอนหลวง ต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน 

Factors Affecting Development to Become Creative Industry Village,  
Ban Don Luang, Maerang Sub-district, Pasang District, Lamphun Province 

ปิยะกานต์ เมืองสุวรรณ* และตุลยา ตุลาดิลก** 

บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หมู่บ้านดอนหลวง 
เก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 184 คน โดยใช้เครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถาม สถิติที่ใช้วิเคราะห์ 
ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และใช้การสัมภาษณ์แบบกึ่งทางการกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ  
จ านวน 6 คน น าข้อมูลมาตีความหมายเชื่อมโยงความสัมพันธ์ และสร้างข้อสรุป 

 ผลจากการศึกษา พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ในด้านต้นทุนกิจกรรม คือ 
ต้นทุนทางวัฒนธรรม และต้นทุนสินค้าและบริการ โดยใช้ต้นทุนพื้นฐาน อัตลักษณ์ชุมชนมาพัฒนาเป็นสินค้าและบริการ  
ตามความถนัดความเช่ียวชาญของตนเอง ปัจจัยขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ พบว่า ปัจจัยด้านความรู้ความสามารถ  
และปัจจัยด้านการท่องเที่ยวมีผลอยู่ในระดับมาก นอกจากน้ียังได้วิเคราะห์เกี่ยวกับแนวคิดการพัฒนาชุมชน พบว่า ปัจจัยด้าน
สังคม สภาพแวดล้อมมีผลอยู่ในระดับมากเช่นกัน 

ABSTRACT 

 The purpose of this research was to do study for factors Affecting development to become creative 
industry village, Ban Don Luang. The quantitative research had the sample group of 184 people within the 
village.  The data was collected by using questionnaire and was then analyzed by frequency, percentage, 
mean, standard deviation and content analysis. The qualitative research was conducted with semi-structural 
interviews.  Using purposive sampling methods with key informants of 6 people. The information that has 
been used to interpret the relationship. and make a conclusion according to the research conceptual 
framework 
 The results of the study revealed that the factors affecting development to become creative 
industry village. The main factor is cost factor, it is cultural cost. and cost of goods and services using base 
cost Community identity to develop into products and services according to their own aptitude and 
expertise. Factors driving the creative economy found that knowledge and competence factors and tourism 
factors have an effect at a high level. Sub-factors that have a large effect In addition, an analysis of the concept 
of community development found that social factors The environment has a large effect as well. 
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บทน า 

 หมู่บ้ านอุตสาหกรรมสร้ างสรรค์ เป็นการยกระดับอุตสาหกรรม ชุมชนที่ เ ช่ื อมโยงกับการท่อง เที่ ย ว  
ซึ่งเป็นการแก้ไขปัญหาภาวะเศรษฐกิจที่ตกต่ า โดยการใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่นมาเช่ือมโยงต่อยอดและ
พัฒนา เพื่อเป็นการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าและบริการ โดยการพลิกโฉมการท่องเที่ยวและการสร้างสรรค์สินค้าผ่านการ  
ดึงเสน่ห์ วิถีชุมชน มาผสมผสานกัน ก่อให้เกิดเป็นโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  โดยมีวัตถุประสงค์ คือ การสร้าง
ความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการชุมชน ผ่านกลไกการมีส่วนรวมระหว่างชุมชน รัฐบาล และเอกชน โดยการน าหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ในการขับเคลื่อน สร้างจิตส านึกรักบ้านเกิดให้กับคนุร่นใหม่ เพื่อสร้างรายได้เพิ่มให้แก่ชุมชน  
ในระยะยาว (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม, 2561, หน้า 9) 
 จ านวนนักท่องเที่ยวจังหวัดล าพูนมีอัตราเพิ่มสูงขึ้นในทุกปี ส่งผลให้เกิดการสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว  
ในปี 2561 เพิ่มขึ้นจากปี 2560 ร้อยละ 4.08 (ส านักงานสถิติจังหวัดล าพูน, 2559) โดยสินค้าที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เลือกซื้อ
จะเป็นผลิตภัณฑ์จากผ้าฝ้ายทอมือ โดยหมู่บ้านดอนหลวง ได้มีอัตลักษณ์ชุมชนความเป็นชาวยองแต่ดั้งเดิม มีวิถีชีวิตที่น่าสนใจ 
และมีฝีมือในด้านหัตถกรรมการทอผ้าที่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น โดยจุดเด่นของผ้าทอบ้านดอนหลวงเป็นการทอมือแบบ
โบราณ เน้นลาย 4 ตะกอและ 6 ตะกอ ช่วยให้เนื้อผ้านุ่มและเหนียว ชาวบ้านได้มีการพัฒนาต่อยอดให้มีความหลากหลายของ
ผลิตภัณฑ์มากขึ้น บ้านดอนหลวงจึงได้มีช่ือเสียงโด่งดังในระดับประเทศ ได้รับรางวัลที่เป็นตัวการันตีการเป็นหมู่บ้านต้นแบบ
มากมาย เช่น หมู่บ้านอุตสาหกรรมดีเด่น หมู่บ้านโอทอป และล่าสุดได้รับการคัดเลือกให้เป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
ในปี 2560 จึงท าให้ชุมชนเกิดการเปลี่ยนแปลงในด้านต่าง ๆ มากมาย หมู่บ้านดอนหลวงจึงกลายเป็นหมู่บ้านต้นแบบของการ
พัฒนาชุมชนที่น่าสนใจ  

ดั งนั้ น  ผู้ ศึ กษาจึ งสนใจศึกษา เกี่ ย วกับปั จจั ยที่ มี ผลต่ อการพัฒนาหมู่ บ้ านอุตสาหกรรมสร้ า งสรรค์   
หมู่บ้านดอนหลวง ต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน ผ่านแนวคิดโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ และแนวคิด
อื่นที่ให้การสนับสนุนให้เกิดการพัฒนา เพื่อน าไปวิเคราะห์หาปัจจัยที่ส่งผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  
และเป็นแนวทางให้ผู้ที่สนใจสามารถน าไปประยุกต์ เป็นต้นแบบในการพัฒนาหมู่บ้านของตนเองต่อไป 

ขอบเขตการศึกษา 

 การวิจัยครั้งนี้ ศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเครื่องมือที่ใช้ใน 
การรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถาม และแบบสัมภาษณ์กึ่งทางการ โดยท าการศึกษาถึงแนวคิดพื้นฐานของโครงการ  
ภายใต้กรอบแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และแนวคิดการพัฒนาชุมชน  โดยได้ท าการ
ทบทวนเนื้อหาวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง น ามาจัดท าข้อมูลในการเก็บข้อมูล เพื่อวิเคราะห์ถึงปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการพัฒนาเป็น
หมู่บ้านอุตสาหกรรม ข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์นี้จะท าให้ผู้ศึกษาทราบถึงปัจจัยที่คนในหมู่บ้านให้ความส าคัญ เอกลักษณ์ 
จุดเด่นของชุมชน ที่เป็นตัวขับเคลื่อนหลักของหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์หมู่บ้านดอนหลวง โดยแบบสัมภาษณ์แบบ 
กึ่งทางการจะใช้เก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ คือ ผู้ที่มีความรู้ความเช่ียวชาญ และบทบาทในการพัฒนาหมู่บ้าน จ านวน  
6 คน และใช้แบบสอบถามเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง 184 คน โดยใช้สูตร yamana (1967) ในการค านวณ ระยะเวลาศึกษา
ทั้งสิ้น 1 ปี  
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แนวคิดและทฤษฎี 

 แนวคิดโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์  
 กระทรวงอุตสาหกรรมขยายผลโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมเพื่อการท่องเที่ยวต่อยอดในการพัฒนาเป็นหมู่บ้าน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยให้ความหมายเป็นหมู่บ้านแห่งความสมดุลที่น าทุนวัฒนธรรม วิถีชีวิต มาผนวกกับค วามคิด
สร้างสรรค์และการออกแบบ เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่สินค้าและบริการตามความถนัด อัตลักษณ์ของชุมชน โดยมุ่งเน้นการใช้ 
1.ต้นทุนทางวัฒนธรรม ลักษณะทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ชุมชนช่างฝีมือหรือตลาดวัฒนธรรม 2.ต้นทุนสินค้าและบริการ  
เป็นผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ที่ทางชุมชนได้ผลิตขึ้น มีเอกลักษณ์ เน้นการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น ความเช่ียวชาญ และองค์ความรู้
เฉพาะของท้องถิ่นในการผลิต อีกทั้งมีการน าปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา คือ 1.การใช้เทคโนโลยีอย่าง
เหมาะสม 2.มีขนาดการผลิตที่เหมาะสม 3.ไม่โลภและไม่เน้นก าไรระยะสั้น 4.เน้นความซื่อสัตย์สุจริตในการประกอบการ  
5.เน้นการกระจายความเสี่ยงด้วยการสร้างผลิตภัณฑ์ท่ีหลากหลาย 6.เน้นการบริการความเสี่ยงต่ า 7.เน้นการใช้เสน่ห์ในท้องถิ่น
ในการขับเคลื่อนปัจจัยเหล่านี้จะช่วยให้ผู้ประกอบการชุมชนสามารถต่อยอดพัฒนาธุรกิจการท่องเที่ยวคู่ขนาดกับการพัฒนา
ชุมชนเข้มแข็งได้อย่างมั่นคงในระยะยาว (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม,2561, หน้า 7-8) 

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ เป็นแนวคิดที่มีวิวัฒนาการมาจากแนวคิดบนฐานความรู้ โดยมีปัจจัยพื้นฐานที่ส าคัญมาจาก

สินทรัพย์ที่สร้างสรรค์ ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ มีส่วนร่วมทางสังคม เพื่อให้เกิดความเข้มแข็ง เคารพในความ
หลากหลายทางวัฒนธรรม อีกทั้งยังครอบคลุมในมิติด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม เกี่ยวข้องสัมพันธ์กับการพัฒนา
เทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา และเป้าประสงค์ด้านการท่องเที่ยว (UNCTAD & UNDP, 2008) 

Howkins (2001) ได้จ าแนกทุนความสร้างสรรค์เป็นทุนประเภทหน่ึง สามารถด ารงอยู่ได้ต้องอาศัยได้ทุนประเภทอ่ืน 
ๆ ที่ เ ช่ือมโยงกัน คือ 1) ทุนความสร้างสรรค์ (Creative capital) 2) ทุนมนุษย์  (Human capital) 3) ทุนทางปัญญา 
(Intellectual capital) และ 4) ทุนทางโครงสร้าง (Structural capital) 

Center for Cultural Policy Research (2005) ได้กล่าวถึงแนวคิดทุนความสร้างสรรค์ คือ เครื่องมือส าคัญที่จะมา
ซึ่งความจ าเริญเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยความสร้างสรรค์ (Creativity) เป็นกระบวนการทางสังคมซึ่งถูกก าหนดรูปแบบอย่าง
ต่ อ เนื่ อ ง  โ ดยค่ านิ ยม  บรรทั ดฐาน  การปฏิ บั ติ  และปฏิ สั มพั นธ์ เ ชิ ง โ คร งสร้ า งของทุน  4  ประ เภท ได้ แก่   
1) ทุนมนุษย์  2 ) ทุนทางสังคม 3 ) ทุนทางวัฒนธรรม 4 ) ทุนเชิงโครงสร้าง และผลที่ตามมานั่นคือ ก่อให้เกิดเป็น  
“ผลลัพธ์ของความสร้างสรรค์” (Outcomes of creativity) (Center for Cultural Policy Research, 2005) ดังนั้นผู้วิจัยจึง
ได้พัฒนาสมมติฐานการวิจัย ในปัจจัยที่ เกี่ยวกับการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คือ 1 ) ต้นทุนด้านวัฒนธรรม  
2) ต้นทุนด้านสินค้าและบริการ 

แนวคิดที่เกี่ยวข้องกับปัจจัยขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
จากการศึกษาวิจัย ของศาสตราจารย์ริชาร์ด ฟลอริดา (2002 อ้างถึงในสมบัติ กุสุมาวลี , 2558) ได้ตกผลึกทาง

ความคิด พัฒนาเป็นตัวแบบของการพัฒนาเศรษฐกิจ หรือสูตรส าเร็จ ตัวแบบสามที (“3Ts”) อันได้แก่ เทคโนโลยี 
(Technology), ความสามารถ (Talent) และขันติธรรม (Tolerance) 

 สถาบันระหว่างประเทศเพื่อการค้าและการพัฒนา (องค์การมหาชน) ได้อธิบายว่า เป็นการขับเคลื่อน 2  ทาง ได้แก่ 
ทางด้านอุปทาน และทางด้านอุปสงค์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมเข้ามามีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อน ช่วยให้สร้างสรรค์งาน
ที่หลากหลายมากขึ้น รวมถึงการขยายตลาดการท่องเที่ยว และการผลิตนั้นจะต้องเป็นที่ต้องการของตลาด สามารถสร้าง
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ประโยชน์ได้ในเชิง ประกอบด้วย ปัจจัยด้านเทคโนโลยี ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ (ความต้องการสินค้า) และปัจจัยด้านการ
ท่องเที่ยว (สถาบันระหว่างประเทศเพื่อการค้าและการพัฒนา, 2554) 

United Nations Conference on Trade and Development (UNCTD)  (2010) ไ ด้ ก ล่ า วถึ งปั จ จั ย ในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ไว้ดังนี้ 1) ด้านเทคโนโลยี ว่าเป็นการศึกษาทางวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีช้ันสูง ก่อให้เกิด 
องค์ความรู้ใหม่ๆ 2) ปัจจัยด้านความต้องการสินค้า เป็นการกระตุ้น และช่วยให้ผู้สร้างผลิตภัณฑ์มีความสร้างสรรค์ในการ
ออกแบบสินค้าที่หลากหลายและแปลกใหม่ให้ตอบรับความต้องการของลูกค้า  3) ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว ท่ีช่วยกระตุ้น
ยอดขายของสินค้าสร้างสรรค์ และวัฒนธรรมบริการ ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้พัฒนาสมมติฐานการวิจัย ในปัจจัยขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ คือ 1) ปัจจัยด้านความสามารถ 2) ปัจจัยด้านเทคโนโลยี 3) ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ และ 4) ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 

แนวคิดการพัฒนาชุมชน 
องค์การสหประชาชาติ (1955 อ้างถึงใน ชยาภรณ์  ช่ืนรุ่งโรจน์ , 2555) ให้ความหมายว่า การพัฒนาชุมชน  

เป็นกระบวนการรวมก าลังระหว่างประชาชนในชุมชนกับเจ้าหน้าที่ของรัฐบาล เพื่อปรับปรุงสภาพทางเศรษฐกิจ สังคมและ
วัฒนธรรมของชุมชน ให้เจริญประชาชนสามารถอุทิศตน เพื่อความก้าวหน้าของประเทศชาติได้อย่างเต็มที่  

กรมการพัฒนาชุมชน (2527 อ้างถึงใน ชยาภรณ์  ช่ืนรุ่งโรจน์ , 2555) ให้ความหมาย คือ การพัฒนาความรู้ 
ความสามารถของประชาชน เพื่อให้เกิดความเชื่อมั่นในการช่วยตนเอง เพื่อนบ้าน และชุมชนให้มีมาตรฐานความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น 
โดยการร่วมมือระหว่างประชาชนกับรัฐบาล เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนให้ดีขึ้น 

หลักในการด าเนินงานพัฒนาชุมชน คือ 1) หลักความมีศักดิ์ศรีและศักยภาพของประชาชน คือ ความคิดริเริ่มมาจาก
ประชาชน โดยทุกกิจกรรมเกิดขึ้นจากการคิด ตัดสินใจ วางแผนและด าเนินงานโดยประชาชน การเปิดโอกาสให้ประชาชนได้ 
ใช้ศักยภาพของตนเองให้มากที่สุด 2) หลักการพึ่งพาตนเองของประชาชน คือ การสนับสนุนให้ประชาชนพึ่งพาตนเอง  
สร้างพลังชุมชน มีรัฐบาลหน่วยงานต่าง ๆ คอยสนับสนุนอยู่เบื้องหลัง 3) หลักการมีส่วนร่วมของประชาชน คือ การเปิดโอกาส
ให้ประชาชนร่วมคิด ตัดสินใจ วางแผน ปฏิบัติงานตามแผน และติดตามประเมินผลในกิจกรรมต่าง ๆ (กรมการพัฒนาชุมชน, 
2527) 

องค์ประกอบของการพัฒนาชุมชน ประกอบด้วย คนในชุมชน ทุนของชุมชน วัสดุอุปกรณ์ที่ เกี่ยวข้องกับ 
การพัฒนา ยุทธศาสตร์หรือวิธีการพัฒนา กระบวนการพัฒนาชุมชน การสนับสนุนช่วยเหลือจากรัฐบาล และภาคเอกชน  
การบริหารจัดการที่ดี นักพัฒนาชุมชน การประสานงาน และผลของการพัฒนา (สนธยา พลศรี, 2547)  ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้
พัฒนาสมมติฐานการวิจัย ในแนวคิดการพัฒนาชุมชน คือ 1) ปัจจัยด้านบุ คลากร 2) ปัจจัยด้านการบริหารจัดการ  
3) ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วม และ 4) ปัจจัยด้านสังคม สภาพแวดล้อม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



วารสารบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่                 ปีท่ี 7 ฉบับท่ี 3 (กรกฎาคม – กันยายน 2564) 

 

Vol. 7 No. 3 (July – September 2021)   354 

 

กรอบแนวคิด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดในการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์

วิธีการด าเนินการวิจัย 

 1. เก็บรวบรวมข้อมูล 
 การศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใช้การสัมภาษณ์แบบกึ่งทางการ เพื่อให้ทราบถึงประเด็น 
ในรายละเอียดส าคัญจากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ และท าการศึกษาเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้แบบสอบถามกับ
กลุ่มตัวอย่างสมาชิกภายในหมู่บ้านดอนหลวง  
 2.เคร่ืองมือท่ีใช้ในการศึกษา  
 เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล 1.แบบสัมภาษณ์เป็นการสัมภาษณ์แบบกึ่งทางการ ( Semi-Structural 
Interview) โดยมีแนวทางปัจจัยที่น ามาเป็นเนื้อหาในการสัมภาษณ์เดียวกันกับแบบสอบถามหากเป็นข้อมูลที่มีความส าคัญ  
2.แบบสอบถามเรื่องปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยแบ่งออกเป็น 5 ส่วน คือ   
ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม และข้อมูลการมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ส่วนที่ 2 ข้อมูลเกี่ยวกับทุนพื้นฐานของ
กิจกรรมภายในหมู่บ้าน ส่วนท่ี 3 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ส่วนท่ี 4 ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดการ
พัฒนาชุมชน และส่วนที่ 5 ปัญหาและข้อเสนอแนะในการพัฒนาหมู่บ้าน  
 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ข้อมูลที่ ได้จากการสัมภาษณ์ ( Interview) ใช้วิธีการวิ เคราะห์แบบอุปนัย โดยการตรวจสอบข้อมูลแบบ 
สามเส้า คือ ด้านข้อมูล ด้านวิธีการรวบรวมข้อมูล และด้านผู้วิจัย ข้อมูลจากแบบสอบถาม สถิติที่ใช้ คือ สถิติพรรณนา ได้แก่ 
การแจกแจงความถี่  ร้อยละ ระดับค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ข้อมูลเกี่ยวกับทุนพ้ืนฐานของกิจกรรมภายในหมู่บ้าน
น ามาวิเคราะห์ภายใต้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และวิธีการบรรยายเป็นแบบความเรียง  
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ผลการศึกษา 

 การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ หมู่บ้านดอนหลวง ได้ท าการน าเสนอ  
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล ได้ดังนี้  

1) ข้อมูลเกี่ยวกับทุนพื้นฐานของกิจกรรมภายในหมู่บ้านดอนหลวง พบว่า ต้นทุนพื้นฐานประกอบด้วย 2 ต้นทุนคือ 
1) ต้นทุนด้านพื้นที่/สถานที่/วัฒนธรรม ได้แก่ วัดดอนหลวง ตลาดหัตถกรรมผ้าฝ้ายทอมือ/ตลาดต้องชม บ้านโบราณ  
และโรงทอผ้า การใช้ภาษายองในการสื่อสาร การแต่งกายพื้นเมือง (ชาวยอง) และศิลปะการแสดงพื้นบ้าน (กลองปู่จา , 
กลองหลวง,ฟ้อนเล็บ) 2) ต้นทุนด้านสินค้าและบริการ พบว่า มีสินค้าและบริการ คือ ผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ ผลิตภัณฑ์ผ้ามัด
ย้อม และบริการโฮมสเตย์ อาหารพื้นเมือง คือ น้ าพริกอ่อง แกงฮังเล และย าหมี่สะแน็ต  
โดยผลิตภัณฑ์ผ้าฝ้ายทอมือเป็นการทอมือแบบ ลายทอ 2 ตะกอ เน้นลาย 4 และ 6 ตะกอ สูงสุดเป็นลายทอผ้า 12 ตะกอ 
เนื้อผ้านุ่มและเหนียว มีการให้บริการกิจกรรมโปรแกรมการท่องเที่ยวชุมชน สัมผัสวิถีชีวิตชาวยอง มีอาชีพการทอผ้า  
ปั่นฝ้าย ท่ีเป็นภูมิปัญญาท้องถิ่นมาตั้งแต่เดิม จนกลายเป็นสินค้าและบริการที่สามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน  

ตารางที่ 1 ตารางแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับสินค้าผลิตภัณฑ์/บริการ, สถานที่ส าคัญ , วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต  
               ที่โดดเด่นน่าสนใจของหมู่บ้าน 3 อันดับแรก 

ล าดับ สินค้า ผลิตภัณฑ์/บริการ ร้อยละ 
1 ผลิตภณัฑ์ผ้าฝ้ายทอมือ   94.02 

2 ผลิตภณัฑ์ผ้ามัดย้อม   17.93 
3 บริการโฮมสเตย์  13.04 
 สถานที่ท่องเที่ยว สถานที่ส าคัญ ร้อยละ 
1 วัดดอนหลวง  59.24 
2 ตลาดหัตถกรรมผ้าฝ้ายทอมือ/ตลาดต้องชม 40.22 
3 โรงทอผ้า  25.54 
 วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต ร้อยละ 
1 ภาษายอง  72.83 
2 การแต่งกายพ้ืนเมือง (ชาวยอง)  36.41 
3 ศิลปะการแสดงพ้ืนบ้าน (กลองปู่จา,กลองหลวง,ฟ้อนเล็บ)  19.57 

3) ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยการขับเคลือ่นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ พบว่า 
ปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับปานกลาง ปัจจัยด้านความสามารถ สมาชิกภายใน
หมู่บ้านดอนหลวง มีความรู้ความสามารถที่สามารถน ามาต่อยอดพัฒนาเป็นสินค้าและบริการ ปัจจัยด้านเทคโนโลยี  
ในภาพรวมมีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 3.18  ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ ในภาพรวมมีผลต่อการพัฒนาฯ 
อยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย 3.18 ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว มีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ย 3.61 มีการใช้
เทคโนโลยีในการประชาสัมพันธ์หมู่บ้าน และเพิ่มช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าและบริการ มีการควบคุมถึงราคาสินค้าที่วาง
จ าหน่ายภายในหมาบ้านให้เป็นไปตามข้อตกลงในการควบคุมราคา และมีการจัดโปรแกรมกิจกรรมเพื่อการท่องเที่ยวในชุมชนไว้
ตอนรับนักท่องเที่ยวท่ีมาเยี่ยมชม 
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ตารางที่ 2 ตารางสรุปข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรม  
              สร้างสรรค์ 

4) ข้อมูลเกี่ยวกับแนวคิดการพัฒนาชุมชนที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ พบว่า   
แนวคิดการพัฒนาชุมชนในภาพรวม พบว่า อยู่ในระดับมาก  ปัจจัยด้านบุคลากร มีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับมาก  
มีค่าเฉลี่ย 3.68 ปัจจัยด้านการมีส่วนร่วม มีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย 3.68 ปัจจัยด้านการบริหาร  
มีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับปานกลางค่าเฉลี่ย 3.34 ปัจจัยด้านสังคม สภาพแวดล้อม มีผลต่อการพัฒนาฯ อยู่ในระดับมาก  
มีค่าเฉลี่ย 3.83 บุคคลส าคัญที่มีส่วนในการพัฒนาฯ ได้แก่ หน่วยงานภาครัฐ ปราชญ์ชุมชน ผู้ประกอบการชุมชน และสมาชิก
ภายในหมู่บ้าน สามารถเข้าถึงบทบาทหน้าที่ของตนเอง ในทุกกิจกรรมในหมู่บ้านจะมีการประชุม เพื่อปรึกษา วางแผน  
แบ่งหน้าท่ีในการจัดกิจกรรม มีการบริหารจัดการเงินทุน ทรัพยากรภายในชุมชนเป็นอย่างดี 

ตารางที่ 3 ตารางสรุปข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชนที่มีผลต่อการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 

 5) ปัญหาและอุปสรรคที่พบ คือ ปัญหาเรื่องผู้ที่จะสืบทอดการทอผ้า เอกลักษณ์ของหมู่บ้านน้อยลง ปัญหาทุนในการ
ลงทุนผลิตและพัฒนาขยายกิจการมีน้อย ชุมชนมีขนาดเล็ก ท าให้มีที่จอดรถไม่เพียงพอต่อการต้อนรับนักท่องเที่ยว  
และการบริหารจัดการการจราจรยังไม่ดีพอ ตามล าดับ 
อภิปรายผลการศึกษา  
 จากการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ (หมู่บ้าน CIV) หมู่บ้านดอนหลวง  
ต าบลแม่แรง อ าเภอป่าซาง จังหวัดล าพูน สามารถน ามาเป็นประเด็นในการอภิปรายผลการศึกษา ดังนี้  
 ปัจจัยด้านต้นทุนพ้ืนฐานของกิจกรรมภายในหมู่บ้าน 
 ผลที่ได้จากการศึกษา พบว่า ต้นทุนพื้นฐานของหมู่บ้าน เป็นส่วนส าคัญในการด าเนินงานหมู่บ้านอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ โดยต้นทุนทางวัฒนธรรมของหมู่บ้าน ได้แก่ วัดดอนหลวง ตลาดหัตถกรรมผ้าฝ้ายทอมือ/ตลาดต้องชม หอไตร  
โรงทอผ้า การละเล่นพ้ืนบ้าน ปราชญ์ชุมชนที่มีความรู้ด้านสล่าไม้ ด้านการทอผ้า และต้นทุนสินค้าและบรกิาร ได้แก่ ผลิตภณัฑ์
ผ้าฝ้ายทอมือ และผลิตภัณฑ์ผ้ามัดยอม ที่เกิดจากความรู้ความเช่ียวชาญของคนในชุมชน จากการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่า

ปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ X̅ S.D. ระดับการมีผลต่อการพัฒนา 

ปัจจัยด้านการท่องเที่ยว 3.61 0.862 มาก 
ปัจจัยด้านเศรษฐกิจ 3.18 0.873 ปานกลาง 
ปัจจัยด้านเทคโนโลย ี 3.18 0.900 ปานกลาง 

ภาพรวมเฉลี่ย 3.32 - ปานกลาง 

ปัจจัยการเกี่ยวกับการพัฒนาชุมชน X̅ S.D. ระดับการมีผลต่อการพัฒนา 

ปัจจัยด้านสังคม สภาพแวดล้อม 3.83 0.914 มาก 
ปัจจัยด้านการมสี่วนร่วม 3.68 0.879 มาก 
ปัจจัยด้านบุคลากร  3.68 0.846 มาก 
ปัจจัยด้านการบริหารจัดการ 3.34 0.761 ปานกลาง 

ภาพรวมเฉลี่ย 3.63 - มาก 
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หมู่บ้านดอนหลวง มีต้นทุนพื้นฐานตรงตามโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยสมาชิกในหมู่บ้านมีความรู้ 
ความสามารถ ที่ส่งเสริมการอนุรักษ์ อัตลักษณ์ของหมู่บ้าน ทุกคนรับรู้และเข้าใจตรงกันเกี่ยวกับสิ่งท่ีหมู่บ้านมีอยู่ และสามารถ
ผลักดันออกมาเป็นที่รู้จักแสดงต่อสาธารณะชนได้ สามารถต่อยอดพัฒนาสร้างประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจให้แก่ชุมชน 
 ปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
 ผลที่ได้จากการศึกษา พบว่า ปัจจัยการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ ในภาพรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อย่อย พบว่า การเติบโตของการท่องเที่ยวมีผลต่อการ
สร้างสรรค์สินค้าและบริการมีผลมากที่สุด รองลงมา ได้แก่ การสร้างความแตกต่างและจุดเด่นของสินค้าและบริการ  
และการปรับเปลี่ยนสินค้าและบริการให้ตอบรับกับนักท่องเที่ยว ซึ่งทั้ง 3 ข้อย่อยเป็นปัจจัยด้านการท่องเที่ยว และมีปัจจัย
ประกอบ คือ ปัจจัยด้านความรู้ความสามารถ ส่วนปัจจัยด้านเศรษฐกิจ และปัจจัยด้านเทคโนโลยีมีผลในระดับปานกลาง  
แสดงให้เห็นว่า หากจะพัฒนาหมู่บ้านให้เป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ จะต้องมีการสร้างสินค้าให้มีจุดเด่น และอัตลักษณ์
ของหมู่บ้านตนเองให้ได้ หากสินค้าเป็นที่น่าสนใจ ผลที่ได้จะเช่ือมโยงกับการท่องเที่ยว ดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาและท าให้
หมู่บ้านมีรายได้เพิ่มขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดโครงการหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ที่ได้กล่าวไว้ข้างต้น  
 ปัจจัยเกี่ยวกับแนวคิดการพัฒนาชุมชนที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค ์
 ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยเกี่ยวกับแนวคิดการพัฒนาชุมชนที่มีผลต่อการพัฒนาหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์   
ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อย่อย พบว่า ความสามัคคีกันของสมาชิกภายในหมู่บ้าน รองลงมาได้แก่ 
การต้อนรับดูแลนักท่องเที่ยวเป็นเจ้าบ้านที่ดี และสมาชิกภายในหมู่บ้านรู้สึกถึงการเป็นเจ้าของ รักและภูมิใจในหมู่บ้านตนเอง 
ซึ่งทั้ง 3 ข้อย่อย เป็นปัจจัยด้านสังคมสภาพแวดล้อม และปัจจัยด้านการมีส่วนร่วม ที่มีผลอยู่ในระดับมาก อีกทั้งปัจจัยด้าน
บุคลากร และปัจจัยด้านการบริหารจัดการ มีผลอยู่ในระดับปานกลาง แสดงให้เห็นว่า สมาชิกภายในหมู่บ้านจะต้องมีความ
ภาคภูมิใจในหมู่บ้านของตนเอง มีความสามัคคีเป็นการสร้างความเข้มแข็งจากภายในชุมชนตามแนวพระราชด ารัสของในหลวง
รัชกาลที่ 9 ท่ีมุ่งเน้นการสร้างความรักสามัคคีของคนในชุมชน กล่าวคือ เป็นการสร้างความเข้มแข็งจากภายในนั่นเอง  

ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษา 

 จากผลการศึกษาที่พบว่า การสร้างสินค้าให้มีจุดเด่น การสร้างอัตลักษณ์ของหมู่บ้านเป็นปัจจัยที่ส าคัญเป็นจุดเริ่มต้น
ของการพัฒนาเป็นหมู่บ้านอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะเพิ่มเติมดังต่อไปนี้ 
 1) สถาบันการศึกษาในท้องถิ่นควรเข้ามามีบทบาทในการอนุรักษ์และสืบทอดภมูิปัญญาท้องถิ่น น าภูมิปัญญาท้องถิน่
เข้าไปเป็นส่วนหน่ึงของการเรียนการสอน เพื่อสร้างองค์ความรู้ให้นักเรียนสามารถต่อยอดพัฒนาสินค้าและบริการของหมู่บ้าน
ให้มีความสร้างสรรค์ หลากหลายมากยิ่งขึ้นภายใต้ภูมิปัญญาท้องถิ่นเดิม 
 2) เทศบาลต าบลแม่แรง นักพัฒนาชุมชน ผู้น าหมู่บ้าน สร้างความตระหนักรู้ และความเข้าใจในการด าเนินงานของ
โครงการต่างๆ ที่เข้ามาสู่ชุมชน ควรมีการประชาสัมพันธ์ให้สมาชิกภายในชุมชนทราบอย่างทั่วถึงและต่อเนื่อง เพื่อให้เตรียม
ความพร้อมแก่การต้อนรับนักท่องเที่ยว และพร้อมที่จะพัฒนาต้นทุนของตนเองที่แปรเปลี่ยนไปตามผลกระทบจากการ
ท่องเที่ยว อีกทั้งกระตุ้นให้คนในชุมชนเกิดแรงบันดาลในการพัฒนาชุมชนอยู่ตลอดเวลา  
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